O MERCADO VITIVINICOLAE AREORGANIZACAO DO SISTEMADE
INDICACOES GEOGRAFICAS NAREGIAO DO LANGUEDOC, FRANCA

The wine market and the reorganization of the geographical
indications system in Languedoc region, France

RESUMO
O artigo analisa um conjunto de transformagdes institucionais no mercado vitivinicola, sobretudo relacionadas aos sistemas de
indicagdo geografica. Argumenta-se que o contexto atual tem implicado uma reformulag&o radical do mercado, cujo elemento catalisador
passa pelo reposicionamento dos atores lideres e, em especial, pelo surgimento de novas convengdes qualitativas. A emergéncia destas
convencgdes vem desafiando instituicdes basilares e colocando em xeque hierarquias e classificagdes que se estabeleceram ao longo de
décadas. Gradativamente, a propria contraposicdo entre “novo” e “velho” mundo vitivinicola perde potencial analitico. As regides
vitivinicolas estdo criando modelos compésitos de produgdo que conciliam padronizagdo tecnolégica e valorizagdo dos recursos
especificos do terroir. Assim, ao mesmo tempo em que o Novo Mundo se apropria do conceito europeu de indicagdes geograficas, este
é redesenhado para ajustar-se a novos principios. A partir de um estudo de caso realizado em 2010 na regido do Languedoc (sul da
Franca)!, mostramos que, em vez de contraporem-se a eles, as indicag@es geograficas passaram a incorporar principios qualitativos
caracteristicos do Novo Mundo e dos chamados “vinhos tecnoldgicos”.
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ABSTRACT

This paper analyzes a set of institutional changes in the wine market and in the geographical indications system. It is argued that the
current context reveals a radical transformation of the market which is not only catalyzed by the repositioning of the main players,
but by the emergence of new quality conventions. The emergence of these conventions is a challenger for the precedent institutional
framework and defies the hierarchies and classifications that were established over decades. Gradually, the opposition between the
New World and the Old World in the wine sector loses its analytical potential. The wine regions are creating composites production
styles that combine technological standardization and valorization of particular resources of terroir. At the same time that the New
World appropriates of the European concept of geographical indications, the concept is redesigned to fit new principles. From a case
study conducted in 2010 in the Languedoc region (Southern of France), we show that, rather than to contrast, the geographical
indication systems incorporate some qualitative principles characteristic of the New World of wine.
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1INTRODUCAO bens imateriais associados a uma identidade territorial e
origem geograéfica especifica (NIEDERLE; VITROLLES,
2010). Neste sentido, compdem uma estratégia de
qualificacdo que enfatiza o enraizamento dos produtos nos
territérios onde sdo produzidos. Ao qualificar ativos
intangiveis localizados, elas sdo inclusive percebidas como
catalisadoras de processos de desenvolvimento territorial

Em todo 0o mundo as Indicages Geograficas (IGs)
tornaram-se uma das manifestacdes mais notérias da
emergéncia de uma nova economia de qualidades no
sistema agroalimentar (ALLAIRE, 2010). Expresséo
conceitual de um modelo pés-fordista de producéo e

consumo alimentar, as indicagGes geogréaficas ensejam uma
revalorizacdo de tradicOes, costumes, praticas e outros

!0 autor agradece a CAPES e a Unité Mixte de Recherche
«Innovation et Développement dans I’Agriculture et
I’Agroalimentaire» (UMR Innovation - CIRAD, INRA,
SupAgro) pelo apoio a realizagdo da pesquisa, em especial a
Jean-Marc Touzard e Claire Cerdan.

(CERDAN, 2009).

No entanto, as IGs ndo emergem necessariamente
em oposi¢do as dindmicas hegemodnicas no sistema
agroalimentar em termos de globalizacao, padronizagéo e
oligopolizacdo dos mercados. As maltiplas configuracdes
que este mecanismo assume em contextos especificos
demonstram que, qualquer que seja seu estatuto particular,
ele pode ser apropriado por diferentes atores econémicos
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e para distintas finalidades (VANDECANDELAERE et al.,
2009). Em certa medida, isso é decorréncia do fato de que a
prépria logica de segmentagdo e diferenciacdo enfatizada
pelo movimento de quality turn também tem sido a ténica
da competicdo em toda a economia contemporanea
(PORTER, 2009).

No mundo dos vinhos, durante muito tempo as 1Gs
foram a expressdao maxima de um estilo de producéo
assentado na valorizacdo do terroir e em métodos
tradicionais de viticultura e vinificacdo; elementos que,
conjuntamente, confeririam ao produto certa
“originalidade”. Elas constituiram um contraponto a um
modelo industrial que procurava superar os “limites”
impostos pela natureza, traduzindo a uniformizacéo das
técnicas e das variedades de uva em vinhos padronizados,
cujas qualidades sensoriais deveriam atender a crescente
“uniformizacdo dos gostos” (LOTTY, 2010).

Este conflito continua presente tanto nos debates
académicos quanto no universo politico-econdmico?. Na
maioria das vezes, ele é representado por uma dicotomia
basica que expde, de um lado, “vinhos de terroir”
provenientes do Velho Mundo e, de outro, “vinhos
tecnolégicos” (e varietais) oriundos do Novo Mundo
vitivinicola (Estados Unidos, Chile, Argentina, Austrélia,
Nova Zelandia, etc.).® No entanto, o fato é que as “novas
invasdes barbaras” representadas pela crescente
mundializacdo dos vinhos tecnoldgicos redefiniram a
arquitetura do mercado e transfiguraram a vida de todas as
regides vitivinicolas, produzindo metamorfoses
consideraveis nas relagdes econémicas e na paisagem
social e natural.

As mudancas atingiram a prépria definicdo das IGs,
sobretudo na medida em que elas sdo incorporadas (de
formas as mais diversas) aos sistemas juridicos dos novos
paises produtores, como é o caso do Brasil. Isto origina
situacBes paradoxais. Em alguns casos, o quadro
regulamentar instituido pela IG aparece como um freio a
evolucdo das praticas agricolas e conhecimentos dos
produtores, ao passo que seria necessario reconhecer os

“Neste sentido, ver relatério de missdo parlamentar escrito pelo
senador Jean Biset para o primeiro ministro francés (BIZET,
2005).

®Embora essa dicotomia seja limitada (e questionada neste artigo),
ela ainda é recorrentemente encontrada no discurso dos atores
sociais e mesmo na literatura sobre o tema. Dentre outros, veja
Garcia-Parpet (2009), Josling (2006), Morel (2008), Nossiter
(2009), Pitte (2008), Roese (2008) e Schirmer (2004).

aspectos dindmicos dos terroirs. Em outros, as exigéncias
do mercado mundial tornam as IGs um instrumento de
modernizacdo que transfigura a prépria nocéo de terroir
(BARHAM, 2003).

Seja como for, as transformacdes ndo se processam
apenas em virtude da incorporacdo das IGs nos novos
sistemas juridico-institucionais do Novo Mundo, as vezes
operando dentro do prdprio sistema de marcas
(trademarks), como ocorre nos Estados Unidos, na China
e em varios outros paises. Mudancas profundas também
estdo em curso nos paises mais tradicionais, onde as I1Gs
emergiram como instrumento de qualificacdo e distincao.
A reforma do sistema francés de qualidade relacionada a
origem é a expressao mais evidente deste processo e, no
seio do pais, o Languedoc € a regido onde ele revelou-se
de modo mais intenso nas trés Gltimas décadas
(CHIFFOLEAU, 2009; GARCIA-PARPET, 2009;
TOUZARD, 2010).

Historicamente, o Languedoc foi considerado uma
regido produtora de vinhos de “menor qualidade”, pelo
menos em relagdo a outras regides mais tradicionais como
Champagne, Bordeaux e Bourgogne (TOUZARD;
LAPORTE, 1988). Com o foco na producéo em larga escala,
0s produtores locais desenvolveram um modelo de
producdo cuja competitividade, durante longo tempo,
esteve fundada em estratégias de preco e quantidade, o
que lhes permitia competir com outras Appélations
d’Origine Controlée genéricas. No entanto, as
transformagBes no mercado internacional criaram uma
situacdo particularmente dificil para este tipo de estratégia.
Desde os anos de 1980, a regido presencia um intenso
processo de modernizacao da producéo viticola e vinicola.
Um processo que impulsionou o reconhecimento dos
vinhos locais em todo 0 mundo e atraiu investimentos de
empresas transnacionais agindo segundo a légica
emergente no Novo Mundo (TOUZARD, 1993).

Disto derivou um modelo dual. De um lado, grandes
empresas inseridas em cadeias globais exportando vinhos
para todo o mundo e competindo em condigBes similares
aos principais grupos da industria vinicola francesa e
mundial. De outro, um conjunto de pequenas caves
individuais e cooperativas que, ndo conseguindo
acompanhar o ritmo de reestruturacdo e concentracdo do
mercado global, foi incitado a construir estratégias que
buscam redefinir aimagem da regido na producéo de vinhos
de qualidade vinculados ao territdrio, apostando em
circuitos de comércio mais diretos e localizados.

Em ambos 0s casos, as estratégias para superar as
crises que se reproduziram sobre o vinhedo do Languedoc
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nos Gltimos anos passam pela reestruturacdo dos
instrumentos de qualificacdo e, mais especificamente, por
uma transformacéo do sistema de indicaces geogréficas.
As inovacgBes em curso respondem tanto a nova conjuntura
do mercado mundial, quanto a reestruturacéo que o sistema
tem presenciado nos ambitos francés, de forma especifica,
e europeu, em geral. Como mostraremos ao longo do artigo,
trata-se da incorporagdo de inovacdes técnicas e,
sobretudo, organizacionais e institucionais que colocam a
prova do mercado a nogdo de indicacdo geografica como
uma alternativa patrimonialista e localista as
transformacdes econémicas que conduziram a producédo
vitivinicola a globalizacéo, oligopolizacéo e padronizacao.

Os resultados apresentados sdo provenientes de
pesquisa realizada entre novembro de 2009 e julho de 2010
e sdo oriundos de observacgdes diretas realizadas em
empresas e caves cooperativas regionais, além de
entrevistas semiestruturadas com diferentes agentes da
cadeia produtiva, pesquisadores e técnicos do Instituto
Nacional de Pesquisa Agrondmica (INRA), da Organizagao
Internacional de Vinha e do Vinho (O1V) e do Instituto
Nacional da Origem e da Qualidade (INAO).

Além desta introducéo, o artigo possui outras quatro
secBes. A proxima propde uma leitura conjuntural do
mercado vitivinicola mundial definindo as principais
transformag@es socioeconémicas diretamente associadas
as questdes que interessam a este estudo.
Subsequentemente, o foco direciona-se para o lugar das
IndicacOes Geograficas face a nova estrutura da cadeia de
valor, sobretudo no que concerne aos conflitos no &mbito
do comércio internacional. A secdo seguinte analisa 0s
fundamentos da crise na qual se encontram determinados
produtores e regiGes em virtude da reconfiguracao
institucional do mercado. A partir de entdo, a discusséo
encaminha-se para uma analise centrada especificamente
nas transformacBes em curso na regido do Languedoc,
privilegiando as mudangas organizacionais e institucionais
do sistema de indicacdes geograficas.

20 MERCADO VINICOLA

Ha alguns anos, o mercado vinicola assiste a um
movimento de fusGes e aquisi¢des que esta concentrando
aproducdo e circulacdo em grandes grupos transnacionais,
0 que ndo destoa fundamentalmente da dindmica de outros
setores agroalimentares (COELHO; COURDEC, 2006).
Concomitantemente, existe um processo de
desconcentracdo geografica da producdo e do consumo,
com a reducdo da importancia relativa dos paises mais
tradicionais. Ha pelo menos duas décadas, Franga,

Espanha, Italia e Portugal vém cedendo espago para paises
emergentes do Novo Mundo vitivinicola. Entre 1990 e 2010,
a Europa reduziu sua participagdo na producdo mundial de
78% para 66,5%. Hoje, Estados Unidos, Argentina, China,
Australia, Chile, Russia e Africa do Sul estfo entre os doze
maiores produtores mundiais de vinho. Esta também tem
sido a tonica das mudancas referentes as exportacOes
mundiais. No mesmo periodo acima referido, a Europa
também assistiu a reducdo de sua participacdo nas
exportacdes de vinho de 95% para 70%. América e Oceania
representam, respectivamente, 15,5% e 9% do volume
exportado (ORGANIZACAO INTERNACIONAL DA
VINHAE DOVINHO - OlV, 2011).

Muitas destas transformacdes estdo associadas a
transnacionalizacdo das empresas dominantes e a entrada
em cena de novos atores. O evento mais célebre de um
movimento acelerado de deslocalizagio e relocalizacdo em
curso no setor é aquele referente aos investimentos da
empresa americana Mondavi no Languedoc. Retratado no
filme Mondovino de Jonathan Nossiter e analisado
minuciosamente por Torres (2005), “I’affaire Mondavi”
tornou-se um dos simbolos maiores da contraposicéo entre
uma légica industrial anglo-saxa e o modelo franco-romano
de vitivinicultura familiar enraizada em sistemas locais de
producdo. Até hoje a historia do empresario do Napa Valley
(California), que desafiou o sistema viticola da “velha
Europa”, tem cativado muitos analistas de uma espécie de
“guerra aoterroir”.

Com efeito, as transformacdes do mercado viticola
tém sido frequentemente analisadas por meio de uma ética
de confrontacéo entre estes dois estilos de producdo. De
um lado, um modelo europeu baseado na valorizagao do
terroir e dos métodos tradicionais de producédo e na
delimitacdo de areas geograficas privilegiadas. De outro,
um modelo emergente proveniente dos paises de tradicdo
anglo-saxd, ancorado na producdo industrial altamente
tecnificada que procura superar os limites impostos pela
natureza e traduzir inovacOes técnicas em produtos
homogéneos, cuja qualidade atende a crescente
uniformizacéo dos gostos (AGUIAR, 2008; NOSSITER,
2009; SCHIRMER, 2007).

No primeiro caso, um modelo em que predominam
0s pequenos e médios empreendimentos organizados em
torno de estratégias de singularizacdo do produto mediante
Denominacgdes de Origem. No segundo, um modelo de
grandes empresas que apostam em estratégias de marca e
na competitividade de preco. Assim, enquanto o Velho
Mundo valorizaria o terroir e o savoir-faire dos vinhateiros,
premia as boas safras e descarta aquelas em que a natureza
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n&o permitiu a producdo de um vinho de qualidade; o Novo
Mundo atuaria segundo uma logica de producdo
agroalimentar com base em “métodos de abastecimento
regulares, que eliminem perfeitamente os riscos ligados a
toda producdo agricola e com produtores devendo
configurar seu vinhedos em relacdo a objetivos de
comercializacdo previamente estabelecidos” (GARCIA-
PARPET, 2007, p. 138).

Em que pese a capacidade de revelar aspectos
contraditorios da atual dindmica de reorganizacdo
capitalista no mundo dos vinhos, este tipo de andlise
dualista carece de uma leitura mais aprofundada. Na
realidade, as mudangas em curso na cadeia global de valor
acabaram por redefinir toda a arquitetura do mercado,
transfigurando a vida das regides vitivini-colas e
produzindo metamorfoses considerdveis nas relagdes
econdmicas e na paisagem social e natural. Os contornos
da nova estrutura do mercado global ainda néo estdo
completamente definidos, mas ja é possivel observar a
imbricacdo entre estes modelos produtivos que outrora
configuravam mundos hostis. Assim, a constituicdo de
um novo arranjo organizacional e institucional devera
superar o dualismo que prevaleceu entre Novo e Velho
Mundo vitivinicola e, na sua versdo correlata, entre vinhos
tecnoldgicos e vinhos de terroir.

Simultaneamente as mudangas em curso na
producdo, pelo lado da demanda a Gltima década revelou
uma redefinic¢do nas preferéncias dos consumidores e, por
conseguinte, nas estratégias competitivas das empresas.
E fato que, em face do complicado sistema europeu de
denominacd@es de origem, o qual ndo é compreendido pela
maioria dos consumidores, muitos paises encontraram na
elaboragéo de “vinhos varietais” uma alternativa para
conquistar uma parcela expressiva do mercado.
Introduzindo nos rétulos 0 nome dos cultivares utilizados
para a elaboragdo do vinho, 0 modelo americano baseado
em meia ddzia de variedades viniferas, todas de origem
francesa (Cabernet Sauvignon, Merlot, Chardonay, Pinot
noir, Syrah, Sauvignon blanc), simplificou as op¢des de
escolha e os consumidores viram-se atraidos por um
produto cujo gosto mantém-se relativamente constante.
Chamadas de big six, estes cultivares rapidamente
disseminaram-se por todo mundo, acentuando o fenémeno
de “McDonaldizagéo” do consumo de vinhos (FISCHLER,
1998).

No entanto, isto ndo tem se processado apenas
nos paises emergentes. Vejamos o caso dos
“supertoscanos”. Na década de 1960, um viticultor da
regido da Toscana, na Italia, inovou em seus vinhedos

com o objetivo de “transformar quantidade em qualidade”,
imagem até entdo pouco associada aos vinhos italianos.
Suas inovagBes concerniram ao uso de tanques de aco
inoxidavel com temperatura controlada, antecipagdo da
colheita de alguns tipos de uva, engarrafamento esterilizado
a frio, fermentaco malolatica dos vinhos tintos, reducéo
no rendimento dos vinhedos, uso de barris novos de
carvalho esloveno e francés e, sobretudo, emprego de
castas estrangeiras ndo permitidas na regido, especialmente
Cabernet Sauvignon. A introducdo destes cultivares
impediu o uso da denominagéo local (Chianti), obrigando-
0 a comercializar o produto como vinho de mesa. Por sua
vez, consumidores e especialistas ingleses e americanos
passaram a se referir a estes vinhos como “supertoscanos”
em raz&o de seus atributos qualitativos. Ao adequarem o
produto & demanda do consumo internacional, os
produtores alcancaram um prestigio até entdo inédito para
0s vinhos italianos.

Para Roese (2008), o resultado de um processo de
crescente uniformizacdo das estratégias comerciais e
préticas de vinificacdo é a commoditiza¢do de um produto
que, até entdo, carregava consigo uma imagem associada
ao luxo e a singularidade. Cabe notar que estas mudancas
vieram a tona associadas a emergéncia de novos atores
com expressivo capital politico e cultural. Endlogos e
consultores estabeleceram-se como “intermediarios
culturais” frente a necessidade de valorar um bem de crenca
(APPADURAII, 1986). A expansdo da literatura especializada
e a vulgarizacdo dos concursos internacionais
possibilitaram uma posi¢éo privilegiada a estes atores,
conferindo-lhes poder para influenciar os habitos dos
consumidores e as estratégias dos produtores (ALI;
LECQOC,; VISSER, 2010). Criou-se, assim, uma referéncia
de qualidade que ajusta a produgdo as tendéncias por eles
apontadas. E isto esta longe de ser uma exclusividade do
novo mundo. Supermercados e lojas especializadas em toda
a Europa tém adotado amplamente as classificagdes dos
guias e enologos especializados (AGUIAR, 2008).

Na medida em que a demanda passou a ter uma
influéncia decisiva sobre as estratégias dos produtores, e
as preferéncias dos consumidores uma referéncia crescente
na critica especializada, originou-se uma situacéo em que
um seleto grupo de profissionais interfere decisivamente
nos rumos da vitivinicultura mundial. Um caso emblemético
neste sentido é o do francés Michel Rolland. Consultor de
grandes conglomerados vitivinicolas em todo mundo,
incluindo a Miolo Wine Group no Brasil, este en6logo é
um dos responsaveis pela disseminacdo de processos
tecnoldgicos que, segundo seus criticos, possibilitam que
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vinhos de diferentes terroirs mantenham caracteristicas
relativamente similares, criando um sabor padronizado.
Como nota Saens (2006), por meio destas técnicas a
diversidade entre as regifes vinicolas deixa de ser
importante; o que prepondera sdo as inovagdes nos
métodos de vinificacdo que abrem espaco para vinhos
excessivamente controlados.

Outra caracteristica basica daquilo que Aguiar
(2008, p. 44) chama de “realinhamento mundial do mercado
vitivinicola” é o crescente controle e concentracdo das
vendas pelo grande varejo. Assim como em outros
segmentos alimentares, 0s supermercados tornaram-se um
componente central da cadeia de valor, contribuindo para
redefinir as tendéncias de consumo e producéo. Os dados
apresentados por Garcia-Parpet (2004) revelam que, na
Franca, 70% dos vinhos de Appelation d’Origine
Controlée (AOC) sdo distribuidos por supermercados, 0s
quais adotam em grande parte as distin¢Ges estabelecidas
pelos guias.

Finalmente, cabe notar que as mudancgas em voga
n&o se traduzem exclusivamente no &mbito setorial, mas
por uma redefinicdo da hierarquia dos territdrios viticolas.
O caso mais vastamente referido na literatura é, novamente,
0 do Languedoc. Outrora considerada expressdo de um
“mau terroir” viticola e caracterizada pela producéo de
vinhos de mesa, atualmente a regido produz vinhos que
concorrem com 0s crus das mais reputadas regides do
pais (TOUZARD, 1995). A partir dos anos de 1990,
empreendedores de outros paises e regifes passaram a
investir no Languedoc em grandes vinhedos com producéo
altamente tecnificada. Inicialmente, os vinhos produzidos
ndo foram reconhecidos pelos consumidores franceses,
mas obtiveram enorme sucesso nos paises anglo-saxdes,
conquistando renome internacional. A citagdo pelas mais
importantes revistas trouxe a tona um questionamento em
relacdo a rigidez e ao forte enquadramento institucional do
modelo francés, que prima pela qualidade do vinho atrelada
a regido onde este € produzido. O conflito entre os dois
sistemas levou a disputas entre o INAO e os produtores
acerca da necessidade de novos parédmetros de
classificagdo.

Atualmente, a caracteristica marcante nio apenas
desta regido, mas em todo mundo do vinho é coexisténcia
entre os modelos.

Essa produgdo mais padronizada coexiste com outra
mais preocupada em constituir-se a partir da
especificidade do terroir, de adegas particulares,
mas também de grupos que, movidos por uma

concorréncia crescente dos produtores de paises
do novo mundo, investem numa produgdo mais
distintiva (GARCIA-PARPET, 2004, p. 141).

Cada regido tem encontrado um estilo de producéo
que, ndo raro, concilia a elaboracgdo de vinhos varietais
com a delimitacdo de terroirs especificos. No Languedoc,
essa dinamica é particularmente evidente no caso dos
vinhos de Indicacdo Geografica Protegida. No Brasil, 0s
produtores da Serra Galicha buscam harmonizar inovages
tecnologicas nos sistemas de viticultura e vinificacdo e
novas estratégias de diferenciacdo pela origem. E essa
também passou a ser a regra em paises como Australia,
Nova Zelandia e mesmo nos Estados Unidos, onde a
preocupacdo com a delimitacdo de areas especificas de
producéo viticola remonta ao comeco da década de 1980
(WINE INSTITUTE, 2010).

De fato, a dindmica de transnacionalizacdo das
empresas e financeirizagéo dos investimentos no mercado
vinicola mundial ndo tem se dado em prejuizo da construcéo
de vinculos estreitos com os territérios e localidades. Como
mostra o recente estudo de Zen (2010) sobre a
internacionalizacdo das empresas no setor vinicola
brasileiro e francés, os recursos especificos de cada
territério podem constituir importantes fontes de
competitividade para atores econémicos localizados em
clusters vitivinicolas. Isso ndo configura exatamente uma
novidade tedrica. As vantagens de aglomeracdo sao
discutidas, pelo menos, desde o trabalho seminal de
Marshall (1982) sobre distritos industriais, revisitado por
diversos autores que trataram da experiéncia da Terca
Itélia, uma espécie de tipo ideal do modelo pés-fordista de
especializacdo flexivel (PIORE; SABEL, 1984; BAGNASCO,;
TRIGLIA, 1993). No entanto, a novidade da “economia
pos-global” reside no reconhecimento de que esta dindmica
deixou de ser periférica ao sistema capitalista, para tornar-
se 0 elemento central da construgdo de estratégias
competitivas: “Assim, paradoxalmente, as vantagens
competitivas mais duradoras na economia global seréo,
quase sempre, locais” (PORTER, 2009, p. 289).

30 LUGAR DAS INDICAGCOES GEOGRAFICAS
NO MUNDO DOS VINHOS

Discussdes referentes a tematica das 1Gs sempre
estiveram diretamente associadas as questdes de
propriedade intelectual e comércio internacional. O debate
acerca de sua protecdo remonta ao século XIX quando a
Convencdo de Paris (1883), da qual o Brasil tornou-se
signatérioem 1884, instituiu uma primeira normatizagdo com
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vistas a coibir o uso da falsa procedéncia. Com efeito, as
IGs nascem como um direito de repressdo ao uso indevido
do nome, pratica que se tornou recorrente no final do século
XIX quando, em vista da queda de producgéo dos vinhedos
europeus mais tradicionais decorrente do ataque de filoxera,
comerciantes passaram a importar vinhos de outras regies
e comercializa-lo com a indicagdo nominativa das regides
mais renomadas.

Desde entéo, véarias revisdes e novos acordos
internacionais foram formulados, dentre os quais o acordo
TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights), redigido junto a uma série de acordos que originou
a Organizagdo Mundial do Comércio (OMC). Este é 0 mais
recente e também o mais amplo no que concerne ao ndmero
de paises signatarios: 146 membros que respondem por
mais de 95% do comércio internacional. No &mbito deste
acordo, as 1Gs sdo definidas como “indicagdes que
identificam um produto como originario do territorio de um
membro, ou regido ou localidade deste territorio, quando
determinada qualidade, reputacdo ou outra caracteristica
do produto seja essencialmente atribuida a sua origem
geogréfica”. A definicdo adotada é minimalista e ndo
determina, por exemplo, como a indicacdo deve ser
expressa, sua superioridade ou ndo em relagcdo a marcas
comerciais ja estabelecidas e os meios legais de protecéo
que previnam o uso falso ou enganoso (DIAS, 2005). Diante
disso, muitos paises implantaram sistemas préprios de
protecdo, com diferentes graus de harmonizagéo a
legislagdo internacional.*

Os vinhos sdo os principais signatarios deste tipo
de protecdo. Na Unido Europeia (UE), dentre cerca de cinco
mil 1Gs reconhecidas, 85% concerne a vinhos e outras
bebidas espirituosas (rum, aguardente, licor, whisky,
brandy, etc.). Este foi um dos motivos que historicamente
levaram os paises europeus a pressionarem a aprovacgao
de uma protecdo adicional para esses produtos nas
discussoes referentes ao comércio internacional. Aprovada
na Reunido Ministerial de Marrakesh em 1994, essa
protecdo determina que, além de ser impedida a utilizagdo
do nome indevido do lugar se o produto nao for originario
do mesmo, também é vetado o uso de denominages
traduzidas e acompanhadas por expressdes como classe,
tipo, estilo, imitacdo e similares. Esta distin¢do foi motivo

“Ndo apresentaremos uma revisdo detalhada da evolucdo dos
acordos internacionais referentes as 1Gs. Neste sentido, veja
Bruch (2008), Dias (2005), Echols (2008), Gongalves (2007) e
Marie-Vivien (2010), dentre outros.

de conflitos acirrados. Alguns paises argumentaram que a
protecdo adicional representava uma “discriminagéo
inaceitavel” ante os demais produtos (DIAS, 2005). Assim,
frente as pressGes contra a protecdo adicional concedida
exclusivamente aos vinhos, a UE apresentou uma
contraproposta de ampliagdo para todos os produtos e
servicos. No entanto, a proposic¢do ndo foi bem recebida
por muitos paises em virtude do efeito na proibicdo de um
grande nimero de produtos comercializados. No Brasil,
expressdes de uso corrente como parmesao, roquefort e
mortadela seriam automaticamente proibidas com esta
medida.

Outra questdo importante nas negociacdes
internacionais € o conflito entre IGs e marcas, o qual revela
as diferencas entre conceitos legais formulados pelos
paises baseados nas suas diversidades juridicas, historicas
e condicBes econ6micas. De modo geral, os paises de
tradicdo anglo-saxd, com principios juridicos mais
fortemente centrados no individuo, tém dificuldades em
reconhecer a legitimidade juridica das IGs, uma vez que se
trata de uma propriedade coletiva. De outro modo, paises
como Franca, Italia e Espanha (tradicéo latina) concedem
inclusive certo grau de superioridade as 1Gs vis-a-vis as
marcas, 0 que tem sido motivo de recorrentes
desentendimentos nas negociacBes, sobretudo com os
EUA, onde os nomes geograficos sdo protegidos por meio
do préprio sistema de trademarks (UNITED STATES
PATENT AND TRADEMARK OFFICE - USPTO, 2010).

Um evento recente e particularmente relevante deste
debate diz respeito a cerveja Budweiser. Produzida nos
EUA pela Anheuser-Busch, a Budweiser ¢ a marca de
cerveja mais vendida no mundo, o que é fruto de um longo
investimento tecnolégico e comercial da empresa
americana®. No entanto, a cerveja também é produzida na
Republica Tcheca, de onde advém seu nome. A coexisténcia
entrea marcae a IG levou a uma disputa judicial iniciada
em maio de 2007, envolvendo varios julgamentos e recursos
de ambas as partes. Em 25 de marco de 2009, a Corte
Europeia de Primeira Instancia deu ganho de causa aos
tchecos, o que significou restrigdes a entrada do produto
americanona UE (ORIGIN, 2009).

De modo geral, os EUA tém reagido a este tipo de
regulamentacéo, afirmando que o uso das IGs tornou-se

SEm 2008, a cervejaria belgo-brasileira InBev comprou a Anheuser-
Busch. A nova companhia é uma das cinco principais empresas
de bens de consumo mundiais, sendo a principal do setor de
cervejarias.
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uma forma de protecionismo que vai de encontro as
tentativas de liberalizacdo do comércio agricola
(SYLVANDER et al., 2006). “Neste caso, as indicacdes
geograficas sdo percebidas como estratégias de protecao
da Europa, mais do que como estratégias de
desenvolvimento territorial aplicaveis em diferentes
contextos mundiais” (CERDAN, 2008). Face aos impasses,
0 que se constata atualmente ¢ a proliferacdo de acordos
bilaterais, principalmente por iniciativa da eu, que busca
ampliar a protecéo para além da base prevista pelo TRIPS.
Em 1994, o bloco europeu firmou um acordo com a Australia
para a regulamentacdo da comercializagéo de vinhos e 0
reconhecimento mutuo das indicacdes geograficas. Hoje,
aAustralia conta com 64 regides delimitadas reconhecidas
legalmente como IGs para vinhos (AUSTRALIAN WINE
AND BRANDY CORPORATION - AWBC, 2010). Em 1999,
acordo similar foi feito com a Africa do Sul e, dois anos
antes, com o México. Neste caso, 0 acordo tornou-se
exemplificador de uma dindmica desigual de
desenvolvimento deste mecanismo entre a Europa e o
restante do mundo, posto que 206 nomes europeus
passaram a ser protegidos no México, enquanto apenas
dois nomes mexicanos ganharam a mesma protecdo no
mercado europeu (DIAS, 2005).

Desde entdo, é compreensivel que diversos paises
estejam promovendo o reconhecimento em ritmo acelerado
de novas IGs, sob fortes criticas referentes a solidez dos
projetos e ao risco de vulgarizacdo deste instrumento. Entre
2003 e outubro de 2010, a india registrou 146 indicacdes
geogréaficas, sendo a maioria referente a produtos
artesanais, plantas medicinais e frutas. No caso da China,
que também protege as IGs com um sistema de marcas, em
2007 o pais firmou acordo com a UE referente a um conjunto
restrito de produtos agroalimentares. Ao todo, foram
definidas dez IGs de cada lado, nenhuma concernente a
vinhos (IPR2, 2009). Em setembro de 2010, a UE prop6s um
novo didlogo com a China para incluir vinhos e outros
produtos no acordo, o que deverd abrir uma nova rodada
de negociagdes (NUTHALL, 2010). Note-se que, em 2009,
a China ja contava com 857 IGs, 6.031 empresas e
organizacdes autorizadas a utiliza-las e uma variedade de
produtos que envolve artesanato, ervas medicinais e
condimentos (IPR2, 2009).

Em relacdo aos paises do Mercosul, desde 1995
negocia-se um acordo similar em ambito comunitario. As
tratativas estdo engessadas em virtude das prioridades
assimétricas entre os blocos. De modo geral, os paises do
Mercosul evitam os termos sugeridos pela UE no que se
refere ao tema das | Gs. Mas existem posicOes contraditdrias

entre os paises sul-americanos e, as vezes, dentro do mesmo
pais — vide o caso do Brasil, pais representado por dois
ministérios referentes a agricultura nas reunifes da OMC.
Por um lado, estes paises buscam desenvolver sistemas
de I1G que reconhecem a importancia deste mecanismo para
o comérciointernacional. Por outro, ha quem trate a questao
como uma espécie de “moeda de troca” na demanda para
que a Europa remova barreiras de comércio e corte
subsidios agricolas, o que possibilitaria a paises como
Brasil exercer suas vantagens comparativas no mercado
internacional, notadamente no que tange ao setor do
agronegdcio. Por sua vez, os paises europeus relutam em
colocar sua agricultura sob ameaca das commaodities do
Novo Mundo (inclusive no caso dos vinhos). Neste
sentido, o discurso sobre a multifuncionalidade da
agricultura vem coadunado com a defesa ndo s6 da
producdo agricola, mas das tradicoes, identidades e
repertorios culturais que estdo identificados com o meio
rural e com as IGs.

Seja como for, cabe perguntar quais sdo os termos
nos quais as negociagdes tém se processado no que
concerne especificamente ao mercado vinicola. Eles variam
de um pais (ou bloco econdémico) para outro, mas, de modo
geral, além da protecdo das IGs estd envolvida uma
questdo-chave relativa as praticas enolégicas. Por um lado,
ha décadas a Unido Europeia critica a falta de protecdo de
suas IGs nos paises do Novo Mundo. Nos Estados Unidos,
Australia, Nova Zelandia, China e mesmo no Brasil, a
producdo e comercializacdo de algumas denominacfes
reconhecidas no ambito europeu tornaram-se praticas
comuns. Isto gerou disputas judiciais memoraveis,
sobretudo no que concerne a tentativa dos produtores de
Champagne em barrar a utilizagdo do nome por empresas
californianas.

Por outro lado, os Estados Unidos atacaram um
conjunto de restricOes referentes a praticas enologicas, as
quais constrangem o ingresso dos “vinhos tecnol6gicos”
no mercado europeu. Este debate passou-se entre as
negociages da OMC e os diferentes féruns da Organizagao
Internacional de Vinha e do Vinho (OIV), entidade setorial
responsavel por estabelecer um arcabougo institucional
concernente a producdo do vinho. Historicamente, a OV
adotou uma posicéo similar aquela defendida pelos paises
europeus e, em particular, pela Franca. Essa posi¢do
constitui-se na defesa de um modelo menos “liberal” de
produgdo, proibindo praticas como adicdo de agua, licores,
aspartame ou aromas artificiais, passiveis de descaracterizar
o0 vinho enquanto produto oriundo da fermentacéo natural
do mosto da uva.
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Em decorréncia dos conflitos estabelecidos, no ano
de 2000 os Estados Unidos solicitaram a saida da OIV.
Outros paises como Australia, Argentina e Nova Zelandia
permaneceram, mas criaram um intenso movimento de
critica e contestacdo as convencgoes vigentes. No decorrer
das discussdes em diferentes foruns, os acordos
concernentes as normas sanitarias e fitossanitarias
realizados no &mbito de OMC estabeleceram um novo
marco institucional, o qual autoriza qualquer pratica de
producdo desde que ndo coloque em risco a salde dos
consumidores. Assim, comegou a ser desenhada “uma
espécie de troca entre as praticas enoldgicas e as 1Gs”,
conforme relatou-nos em entrevista um diretor da OIV.

Em setembro de 2005, UE e EUA firmaram um acordo
que define os seguintes termos: a UE concorda em aceitar
as praticas de vinificacdo existentes nos EUA que, por sua
vez, concordam em continuar aceitando as préaticas da UE; a
UE simplificara os procedimentos de certificagdo e os EUA
isentardo a UE de novos procedimentos de certificacdo; os
EUA limitardo o uso, por produtores nao-europeus, de
nomes semigenéricos nos vinhos importados; a UE aceitara
alguns termos nos rétulos dos vinhos importados dos EUA
(chéteau, vintage etc.); a UE permitird o uso dos nomes de
certas uvas varietais nos rotulos, sujeitas a 75% de conteido
e nomes de origem sujeitas ao mesmo limite. Além disso,
tanto os EUA quanto a UE concordam em reconhecer alguns
nomes de origem ja existentes e em ndo exigir rotulagem das
técnicas de vinificacdo ndo relacionadas a salide e seguranca
alimentar (JOSLING, 2006). Em sintese, 0 acordo abre o
mercado europeu para o produto americano com a exigéncia
de que o pais exerga um controle mais rigido sobre o uso de
IGs protegidas.

O mesmo tipo de negocia¢do tem pautado outros
acordos bilaterais, sendo que uma das consequéncias mais
evidentes disto € o rapido desenvolvimento das IGs em
todo o mundo. No entanto, ao definir um arcabougo
institucional menos restritivo, varios paises tém preferido
liberalizar as praticas enologicas, o que permite elaborar
vinhos com toda uma panaceia de técnicas industriais antes
fortemente reguladas. Nada obstante, em virtude dos
proprios acordos firmados, esta também poderd ser a
direcdo para a qual caminham as IGs europeias. Ao que
parece, é este o0 tipo compromisso que esta sendo
estabilizado no mundo do vinho.

O cenario atual pode ser resumido em trés grandes
linhas: (a) rapido desenvolvimento das IGs no mundo; (b)
incorrendo em uma multiplicidade de sistemas juridicos e
formas de protecdo; (c) e na diversificacdo dos produtos
protegidos, sobretudo nos chamados paises “em

desenvolvimento”. A diversidade de compreensfes a
respeito deste mecanismo faz com que acordos bilaterais
pontuais, baseados em determinados tipos de produtos,
ainda prevalecam face a possibilidade de um
reconhecimento mutuo dos sistemas nacionais. Em virtude
dos conflitos estabelecidos até entdo, as negociacdes que
poderiam levar a uma espécie de sistema multilateral de
notificacdo e registro de I1Gs avancam lentamente. Em
janeirode 2011, um primeiro projeto de texto para a criagao
de um registro multilateral concernente especificamente
ao segmento de vinhos e bebidas espirituosas foi
apresentado na OMC. No entanto, em vista dos desacordos
ainda significativos entre diferentes grupos de paises, nao
ha evidéncias de que 0 mesmo constituira as bases de um
entendimento comum que leve a criacdo de um sistema
multilateral de registro.t

4 CRISE: O DENOMINADOR COMUM DAS
TRANSFORMAGCOESNO MERCADO VINICOLA

Na ultima década, uma percepcdo de crise
generalizou-se no mercado vinicola. Em todo lugar, ela
constituiu uma explicacdo genérica e insuficiente para uma
confluéncia de transformacfes conjunturais e estruturais
que integram a superproducdo de uva e vinho, a queda do
consumo nos paises tradicionais, a emergéncia de novas
regides produtoras e a concentracéo das vendas no grande
varejo. Na origem deste movimento, observa-se um
questionamento das regras e convencfes que, durante
anos, definiram certa hierarquia entre produtores, vinhedaos,
regides e paises. O componente comum destas mudancas
encontra-se no movimento de globalizacao, percebido ele
mesmo como a emergéncia de uma nova estrutura
institucional que transforma as fronteiras geograficas e
semanticas que sustentaram diferentes modelos de
produgdo e consumo (EYMARD-DUVERNAY, 2009).

SE imprescindivel mencionar a constituicio de movimentos em
prol da criacdo de uma regulamentagdo multilateral capaz de
produzir efeitos comerciais que forcem todos os paises membros
da OMC a respeitarem a legislacéo referente as IGs. Dentre tais
movimentos, aquele denominado ORIGIN (Organisation for an
International Geographical Indications Network) tem sido o de
maior expressdo. Fundado em 2003, trata-se uma ONG
internacional sediada na Suica que representa 85 organizagdes de
mais de 30 paises. Aentidade procura atuar tanto na representacéo
institucional dos produtores frente a organizagdes como OMC e
WIPO (World Intellectual Property Organization), quanto na
articulacdo de redes de produtores e especialistas.
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Dois modelos vitivinicolas principais estavam, até
agora, em disputa: vinhos de terroir e vinhos tecnolégicos
(GARCIA-PARPET, 2009; ROESE, 2008; SCHIRMER, 2004).
A “crise” traduziu-se antes por uma hibridac&o (sistema
de producdo, estratégia de qualificacdo, circuitos de
comércio) do que por um antagonismo crescente entre
estes modelos. O desenvolvimento notavel de novas
regiGes produtoras, com suas grandes empresas agindo
segundo uma l6gica industrial, colocou em cheque o modelo
patrimonialista de producéo e classificacdo dos vinhos,
fundado na inscricdo em territérios distintivos. Porém,
varios paises que haviam rejeitado as IGs durante anos
comegam a desenvolver de maneira acelerada uma
abordagem qualitativa que visa construir o vinculo entre o
produto e sua origem. A propagacdo das IGs tornou-se
reveladora de dindmicas contraditérias, onde a
padronizacdo de técnicas produtivas e de habitos de
consumo é contestada por um processo de revalorizagao
da diversidade dos recursos materiais e culturais dos
territorios (BERARD; MARCHENAY, 2004; BOWEN;
ZAPATA, 2009).

Na Franga, principal e mais reputado produtor
mundial de vinhos, o sistema tradicional de classificacdo
pelas regides vitivinicolas foi fortemente questionado por
novas formas de qualificagdo, as quais prezam mais pela
variedade da uva e técnicas de producdo que pelo
enraizamento do produto em um territdrio particular. Assim,
a supremacia dos grandes chateaux de Bordeaux e
Bourgogne foi colocada a prova do desenvolvimento
intenso de novas areas onde, até a década de 1980, a
predominéncia dos vinhos de mesa, de antemao reputados
como de baixa qualidade, ndo Ihes permitia fazer frente ao
conceito ja consolidado pelos vinhos d’Appelation
d’Origine Controlée. Ao mesmo tempo, os produtores
franceses ndo viram apenas as contingéncias derivadas
da emergéncia de novas regiGes produtoras, mas também
as préprias gondolas dos supermercados abarrotadas com
vinhos de baixo preco provenientes do novo mundo. As
novas invasoes barbaras obrigaram os bravos gauleses a
introduzirem reformas profundas em seus sistemas de
producao, certificacdo e controle, dentre as quais aquelas
processadas desde 2006 no Instituto Nacional da Origem
e da Qualidade (INAQO) constituem o exemplo mais
emblemético.

Na medida em que se torna mais evidente a
incapacidade de superar 0s novos constrangimentos
impostos pelo mercado globalizado, na Francga e alhures o
discurso da crise comeca a ficar fora de moda, sobretudo
aquele que insiste em equipara-la a outras situacGes

similares do passado, o que, frequentemente, deriva no
adjetivo de “ciclica”. Um novo entendimento tem sido
produzido sobre o que comega a ser visto como uma
reconfiguragéo sem precedentes no mundo do vinho, cuja
forma final ainda néo é totalmente manifesta. Juntoa isso,
as proprias antinomias que se esforcaram em destacar
conflitos entre Velho e Novo mundo vitivinicolas, vinhos
de terroir e tecnoldgicos, e mesmo entre estratégias ditas
“de preco” e “de qualidade”, também comegam a submergir.
Na medida em que a globalizacdo ndo poupou sequer 0s
produtores emergentes dos efeitos da crise, por toda parte
0 que se percebe sdo paises, regides e produtores
buscando redefinir as maneiras de produzir, criando
verdadeiros blends de normas, padrfes e regras de
produgdo. Como nos afirmou em entrevista, um dos
diretores técnicos da OIV, “ndo existe mais um ‘Novo
Mundo’ e um “Velho Mundo’, o que existe sdo pessoas e
empresas querendo sobreviver em um mercado
competitivo”.

A instabilidade e as incertezas que cercam este
periodo tém levado ao acirramento das criticas aos modelos
preestabelecidos. A isso se conjuga a necessidade de
estabilizacdo de uma nova estrutura produtiva e
institucional, o que incorre na formagéo de acordos entre
diferentes atores sociais, alguns até entdo marginalizados
e que entram em cena com lugar privilegiado. A China, por
exemplo, vai aparecer como um player cada vez mais
relevante também no mundo dos vinhos (NIEDERLE,
2009). Ademais, 0s compromissos emergentes também
expressam uma mudanca nas formas de competicdo, a
comegar pelo fato que, atualmente, manter-se no mercado
tornou-se um desafio de toda a cadeia produtiva e ndo
apenas de produtores isolados. Nog¢des como
competitividade dindmica, inovacio interativa e eficiéncia
coletiva passaram a constituir o cerne dos novos modelos
de competicdo (LUNDVALL, 1988).

Um dos principais resultados produzidos a partir
destes compromissos € um conjunto de planos setoriais
que, recentemente, emergiu em diversos paises. Wine Vision
nos Estados Unidos, Vision 2020 na Africa do Sul, Strategy
2025 na Austrélia, Visdo 2025 no Brasil..., todos esses
programas de reestruturacdo do segmento vitivinicola
foram constituidos neste contexto de mudancas da
estrutura setorial. De modo geral, todos expressam
diagndsticos e prospecgdes similares: uma percepcao de
que a criacdo de vantagens competitivas sustentaveis
depende da capacidade de cada regido encontrar, nos
recursos especificos que possui (clima, solo, imagem,
tradicdo, técnicas, conhecimento, etc.), os diferenciais
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qualitativos que Ihes confiram uma espécie de “lucro
monopolistico”, para retomar a definicdo schumpeteriana,
associado a especificidade da origem.

Por sua vez, a qualidade é colocada no centro da
construcdo das novas estratégias competitivas e, com ela,
os diferentes mecanismos institucionais de diferenciacéo
e segmentacdo dos mercados. Esta compreensdo é
fundamental para mostrar porque a (re)estruturagéo das
IGs também passou a constituir-se como uma tentativa de
resposta a perda de competitividade das empresas frente a
um mercado cada vez mais volatil.

SLANGUEDOC: “THEFRENCHWINE
VARIETALREGION”

O Languedoc é uma das regides que expressam de
modo mais eloquente as transformagBes em curso no
mercado vitivinicola e no sistema francés de Appellation
d’Origine Controlée (CHIFFOLEAU, 2009; GARCIA-
PARPET, 2009). Sem o intuito de retomar a andlise do
conjunto de mudancas pelas quais passou “o maior vinhedo
do mundo” (FANET, 2009)’, propomos aqui uma
interpretacdo de alguns eventos particulares com vistas a
descrever processos relevantes de reorganizacdo do sistema
de 1Gs. Mais do que apresentar as mudancgas no contexto
francés, o que interessa aqui € interpretar em que medida
elas refletem desafios que estdo colocados pela nova
arquitetura do mercado global. Serdo enfatizados trés
aspectos: a crise do mercado e sua expressao territorial, a
construcéo da AOC Languedoc no seio de um processo de
reorganizagao hierarquica e, o lugar dos Vins de Pays dentro
do sistema de signos de qualidade associados a origem.

O mecanismo de |G tem sido apropriado e modificado
pelos paises do “Novo Mundo vitivinicola”. Todavia,
inovacdes significativas também estdo em curso nos paises
mais tradicionais. Se a globalizacdo do mercado permitiu
que o conceito se difundisse rapidamente por todos 0s
continentes, ela também imprimiu a necessidade de sua re-
institucionalizacéo nos paises europeus, tornando-o mais
hibrido do ponto de vista do seu vinculo com diferentes
modelos vitivinicolas. O Languedoc talvez seja o territério

'O Languedoc conta com 246 mil hectares e uma produgéo anual
de 1,3 bilhdo de litros (FRANCEAGRIMER, 2009). Note-se
que a area total de producédo de vinhos na Franca é de 804 mil
hectares, para uma produgéo total em volume de 4,29 bilhdes de
litros, compreendidos todos os tipos de vinhos, o que faz da
regido responsavel por cerca de 30% da area e da producdo
nacional.

onde este processo € mais manifesto, afinal, é esta a principal
“varietal wine region” (PAYS D’OC IGP, 2010) nointerior
de um pais que sempre prezou pelos vinhos de terroir.

No comeco do século XX, a regido do Languedoc
especializou-se na producdo em larga escala de vinhos de
mesa. Na época, esta producdo respondia a uma demanda
crescente por vinhos de consumo corrente em face de uma
producéo que ainda se recuperava do ataque de filoxera, o
qual dizimou mais da metade dos vinhedos franceses no
final do século XIX. Entre crises e choques os mais
diversos (dentre os quais duas guerras mundiais), este
tipo de modelo viticola reproduziu-se de modo dominante
naregido até a década de 1980. A partir de entéo, a retomada
da producéo em outras regiBes, consubstanciada por um
processo abrupto de modernizacéo técnica, fez aumentar
rapidamente a producdo de vinhos “mais qualitativos”.
Logo os produtores perceberam que era necessario alterar
omodelo de produc&o, criando as condigBes para competir
na nova estrutura do mercado.

A revolugdo qualitativa da produgdo viticola do
Languedoc comega pelas transformacbes no segmento
cooperativo, um ator tradicional no territorio e com um
grau de importancia na estruturacdo da cadeia produtiva
que, provavelmente, ndo se reproduz em nenhuma outra
grande regido viticola do mundo. Em 1997, existiam mais
de 400 cooperativas vinicolas na regido, agrupando 90%
dos viticultores e mais de 70% do volume de vinhos
produzidos na regido (CHIFFOLEAU, 1998). Uma década
depois, o nimero de cooperativas foi reduzido para 290,
mas o segmento ainda controla mais de 65% do volume de
todos os vinhos comercializados. Ademais, diferentemente
de outras regides e do proprio caso brasileiro, no
Languedoc as cooperativas sempre tiveram um peso
consideravel na producéo dos vinhos de Denominagdo de
Origem. Em 2006, entre os diferentes departamentos que
compBem a regido, de 60% a 90% destes vinhos eram
provenientes das cooperativas, ao passo que, no pais como
um todo, o segmento cooperativo responde por menos de
40% dos vinhos AOC (FRANCEAGRIMER, 2009).

Nas duas ultimas décadas, a regido presenciou um
processo de reconversdo sem precedentes na historia do
mundo vitivinicola, em grande parte financiado pelo
Estado. Diferentemente do que ocorre no Brasil, onde as
principais mudangas produtivas tm se concentrado no
ambito industrial privado e, por isso, possuem um alcance
relativamente limitado, a grande transformacéo do
segmento vitivinicola do Languedoc envolveu a formagao
de um compromisso entre viticultores, cooperativas e
Estado para reestruturar profundamente os vinhedos
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regionais (TOUZARD, 2010). Além dos recursos diretos
para a mudanca dos sistemas produtivos, o Estado esteve
na base do fortalecimento de um arranjo tecnolégico que
alcou definitivamente a regido ao centro das redes
internacionais de pesquisa associadas ao setor.

Ao mesmo tempo, a regido comegou a receber a
atencdo de investidores internacionais, grandes
conglomerados do segmento vinicola que compraram
terras e contribuiram para estimular a reputacéo do territdrio
no mundo dos vinhos. Empresas que capitalizaram o
desenvolvimento de uma nova trajetoria ancorada no
modelo dos vinhos varietais. Declarando guerra ao sistema
patrimonialista sustentado pelas denominacdes de origem
(TOUZARD, 2010), estes produtores buscaram impor uma
nova imagem a regido: desenhava-se, assim, a possibilidade
de uma “nova Califérnia” (GARCIA-PARPET, 2007, p. 131).

De fato, frente aos problemas que o modelo francés
passava a vivenciar no mercado global, muitas das criticas a
rigidez institucional do sistema de diferenciacdo qualitativa
pela origem comegaram a encontrar adeptos também entre 0s
produtores locais. Mesmo assim, os investidores tiveram de
conviver com a resisténcia de produtores que, primeiro,
relutaram em vender suas terras e, em seguida, engajaram-se
na construcdo de novas estratégias de desenvolvimento:
circuitos curtos, mercados diretos, acdo cooperada, produgio
organica, sempre colocando em evidéncia uma representacao
emergente de “mediterraneidade”. Gradativamente, o territdrio
também foi desfazendo sua imagem industrial de “usina de
vinho” (GARCIA-PARPET, 2007) para se reapropriar de uma
perspectiva patrimonial: cultura, paisagem e vinho integrados
em um novo sitio simbdlico de pertencimento, o Mediterraneo
(ZAOUAL, 2006).

O desenvolvimento de novos modelos de producédo
resultou em um questionamento ao sistema de IGs,
tornando mais presentes algumas justificativas econébmicas
e técnicas que emergiram junto ao novo contexto do
mercado. Porém, em vez da superacdo deste dispositivo
de qualificacdo, ele foi redesenhado para dinamizar
transformacdes técnicas e organizacionais que se faziam
necessarias a criagdo de novas vantagens competitivas.
Por um lado, os produtores passaram a utilizar os
regulamentos da propria IG (Cahier des Charges) para
acelerar o processo de reconversdo dos vinhedos e dos
métodos de vinificacdo. Por outro, buscaram preservar o
vinculo com a origem e reconstruir a relagdo com o terroir.

Em relac8o ao restante da Franga, o desenvolvimento
das AOCs no Languedoc é um fendmeno relativamente
recente, que data do periodo em que as transformacdes do
vinhedo mostravam-se irretorquiveis frente a queda na

demanda por vinhos de mesa (PECH, 1975). Como mostra
Fanet (2009), no comeco dos anos de 1970 apenas alguns
nomes e produtos particulares (espumantes de Limoux, vinhos
doces naturais do Roussillon) ou localizados (Fitou, Clairette
du Languedoc) detinham este tipo de distin¢do. Aclassificacdo
em AQOC dos grandes vinhedos regionais ocorre em 1977 (Cotes
du Roussillon) e 1985 (Coteaux du Languedoc).

Atualmente, existe uma centena de nomes sob 0 signo
de I1Gs na regido, seja enquanto Appellation d’Origine
Controlée, seja como Vin de Pays. A mais vasta dentre todas
as AOCs chamava-se, até recentemente, Coteaux du
Languedoc, compreendendo um total de 168 comunas em
umaarea que se estendia 140 Km entre Nimes e Narbonne. Em
maio de 2007, esta AOC foi “substituida” pela AOC
Languedoc, aqual ampliou ainda mais sua area de abrangéncia,
compreendendo todo o litoral mediterraneo, da fronteira
espanhola até Nimes. A criacio desta AOC regional responde
a uma necessidade encontrada por produtores e técnicos de
reorganizacao da hierarquia das AOCs no territorio: “O eixo
prioritario € a hierarquizacédo das apelacdes sub-regionais e
dos terroirs em relacdo a nova AOC Languedoc, com uma
organizagdo em forma de pirdmide” (LES AOC DU
LANGUEDOC, 2010, p. 1). Adenominagéo regional tornou-se
a base da pirdmide qualitativa, composta ainda por
denominacdes sub-regionais e, no topo, um conjunto mais
localizado de denominagBes comunais (Figura 1).

Mer Méditerranée

FIGURA 1-AOCsda regido do Languedoc
Fonte: French Wine Guide
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Embora fosse a segunda denominacao em termos de
volume de producdo (Corbiéres sendo a primeira), a AOC
Coteaux du Languedoc possuia, paradoxalmente ao seu
estatuto de AOC regional, as condi¢Bes de producdo “mais
restritas de toda a regido” (FANET, 2009, p. 234), oque criava
desordem na pirdmide e confusdo para os consumidores
(CHIFFOLEAU; LAPORTE; TOUZARD, 2006). Apésalguns
anos de debate, os profissionais entenderam que era preciso
criar umadenominagdo genérica maisampla, passivel de inserir
um maior nimero de produtores, flexibilizando algumas normas
de producéo e ampliando a area. Isso ndo poderia ser feito a
partir da prépria AOC Coteaux du Languedoc, posto que o
arrefecimento das normas seria uma deciséo extremamente
custosa a imagem e reputacdo do produto, dos produtores e
do territorio. A solugéo encontrada foi a construcdo de uma
nova AOC, agrupando sob um mesmo “guarda-chuva” o
conjunto das denominacdes locais.

A partir disto, criou-se um entendimento de que
esta AOC deveria chamar-se “Languedoc”, aproveitando-
se da reputacdo que o territorio construiu ao longo das
trés Ultimas décadas. Isto gerou um impasse em relacao
aos produtores do Roussillon, regido de cultura catald que
¢ anexada administrativamente ao Languedoc, mas que
possui suas proprias Denominagdes de Origem e uma
organizacdo relativamente autdnoma do setor vitivinicola.
Estes produtores julgavam que ndo seria interessante
permanecer marginalizados em relacdo ao agrupamento que
estava ocorrendo no Languedoc e manifestaram o interesse
em participar da nova area. Com isso, a AOC Languedoc
tornou-se a maior denominacdo francesa, cobrindo
inteiramente os departamentos do Hérault, Aude e Pirineus
Orientais, além de uma parte do Gard. Nototal, sdo mais de
450 comunas sob 0 novo signo occitéao.

A primeira questao que se impde aqui diz respeito ao
critério de delimitacdo da area desta que é, provavelmente, a
ultima AOC regional francesa a ser reconhecida. N&o se
trata de uma area uniforme do ponto de vista do terroir. No
que se refere aos elementos naturais e paisagisticos, ela
engloba desde os Pirineus até a Garrigue, passando por
todo o litoral mediterraneo. Possui caracteristicas de solo,
clima e vegetagdo as mais diversas. Do mesmo modo,
diferentes formas de enraizamento sociocultural do produto
sdo encontradas nas areas de montanha, mais fortemente
arraigadas a um universo camponés e agrario, e no litoral
mediterraneo, onde prevalece um vinculo territorial mais
fluido; um territério cuja delimitacéo vai além do sentido
conferido pela terra: “seu terroir é o mar”, define o slogan
da AOC Picpoul de Pinet®,

O que permitiu aos produtores catalaes acolherem
a denominacao proveniente do pays de la langue d’oc foi

um compromisso técnico-econémico firmado a partir da
necessidade de reorganizar a hierarquia do sistema de
denominag@es de origem e incrementar a competitividade
das empresas no mercado. Em termos de notoriedade, a
criagio da AOC regional responde mais a uma necessidade
de organizagao do sistema do que ao reconhecimento de
uma denominacao de reputacao consolidada. Do mesmo
modo, suas fronteiras sdo fruto de uma construcéo social
que ndo delimita um territério homogéneo, mas incorpora
uma diversidade de produtores unidos por uma
necessidade comum de construir um novo espago de
mercado (TOUZARD, 2008).

Este mesmo tipo de perspectiva sera encontrado no
processo de reorganizacdo dos Vins de Pays, o qual foi
impulsionado pelas mudancas decorrentes da harmonizagao
dos sistemas de indicacéo geografica no nivel europeu (Box
01). Desde 2006, o regulamento comunitario define que todos
os Vins de Pays sdo passiveis de reconhecimento enquanto
Indicacdes Geograficas Protegidas (IGP), um conceito que,
até entdo, era inexistente ao setor vitivinicola francés. Com
isso, produtores de cerca de 140 Vins de Pays estdo
adequando-se as novas exigéncias de rotulagem, as quais
preveem a substituicdo gradativa desta expressao até que o
reconhecimento das IGPs esteja suficientemente
consolidado entre os consumidores europeus.

A regido do Languedoc concentra mais de 70% de
toda producéo francesa de Vin de Pays. Em 2008, o volume
de vinhos comercializado sob esta designacéo foi de 743
milhdes de litros, metade da producéo regional e o dobro da
produgdo vinicola brasileira (FRANCEAGRIMER, 2009). A
importancia que este tipo de IG adquiriu na regido esta
diretamente associada a trajetéria viticola referida acima:
primeiro, a presenca dominante dos vinhos de mesa até a
década de 1980; em seguida, a pressdo econdmica pelo
desenvolvimento dos vinhos varietais. Frequentemente
considerados como um “nivel” intermedidrio entre os vinhos
de mesa e 0s vinhos de Denominacao de Origem, os Vins de
Pays foram uma alternativa de qualificacdo para muitos
produtores, cooperativas e comunas que se inseriram em
um processo de qualificacdo, buscando uma solugdo a queda
do consumo de vinhos comuns, mas que ndo atendiam as
condi¢Bes demandadas para aceder ao status de AOC.

8Esta AOC possui outra especificidade importante: sua
denominagdo é decorréncia de uma cepa tradicional cuja produgdo
é concentrada nacomuna de Pinet, o “piquepoul”. Como a legislagdo
francesa impedia que um cultivar fosse utilizado para identificar
uma denominacao de origem, os produtores alteraram seu nome de
modo subliminar: o Piquepoul tournou-se Picpoul (de Pinet).
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BOX01: DO MODELO FRANCESAO SISTEMAEUROPEU

Historicamente, o modelo francés de qualidade e origem define duas categorias de qualificacio dos
vinhos: as Appellations d'Origine Controlée (AOC), criadas em 1905, e os Vins de Pays, estabelecidos em 1968
por um decreto que substituiu a designacdo Vin de Canton, esta reconhecida em 1964. Desde 2006, com a
promulgagdo do Regulamento Europeu 510/2006, o reconhecimento de uma AOC na Franga tornou-se uma
etapa prévia do seu reconhecimento no nivel comunitario como Appelation d'Origine Protegée - AOP (em
portugués, Denominacéao de Origem Protegida - DOP), sendo que, no caso da recusa do registro como DOP,
o0 produto também perde seu estatuto de AOC na Franca. Por sua vez, os Vins de Pays seguem 0 mesmo trajeto
até Bruxelas para demandar um registro de Indicacdo Geografica Protegida (IGP) e, por conseguinte, também
passaram a ser um signo de diferenciagéo sob responsabilidade do INAO (desde 2009).

Uma DOP define "o nome de uma regido, de um local determinado ou, em casos excepcionais, de um
pais, que serve para designar um produto agricola ou um género alimenticio: (a) originario dessa regido, desse
local determinado ou desse pais, (b) cuja qualidade ou caracteristicas devem-se essencial ou exclusivamente
aum meio geografico especifico, incluindo os fatores naturais e humanas, €; (c) cuja producdo, transformagcao
e elaboracdo ocorrem na area geografica delimitada” (Regulamento Europeu 510/2006).

Uma IGP define "o nome de uma regido, de um local determinado ou, em casos excepcionais, de um
pais, que serve para designar um produto agricola ou um género alimenticio: (a) originario dessa regido, desse
local determinado ou desse pais, e (b) que possui determinada qualidade, reputacdo ou outras caracteristicas
que podem ser atribuidas a essa origem geografica, e (c) cuja produgdo e/ou transformagcao e/ou elaboracéo
ocorrem na area geografica delimitada (Regulamento Europeu 510/2006).

Estas definicbes assemelham-se ao sistema brasileiro, mas possuem particularidades importantes.
Diferentemente da legislac&o brasileira, DOP e IGP dizem respeito exclusivamente a produtos agroalimentares
e ndo possuem nenhuma referéncia a servicos. No caso de artesanato, o que € protegido nao ¢ o produto final
elaborado, mas a madeira, o barro, o capim, etc., utilizados como matéria-prima. Ademais, a denominacao
protegida concernira o produto como, por exemplo, "Jambon de Bayone" ou "Crémant de Bourgogne",
diferindo das atuais IGs brasileiras que protegem o nome da regido: "Pinto Bandeira" para vinhos e espumantes;
"Paraty" para aguardente do tipo cachaca.

No caso das IGPs existe uma referéncia explicita a diferenciacéo qualitativa do produto, assim como a
reputacdo, o que deu origem a numerosos debates acerca do estatuto deste signo. O INAO fixou a seguinte
posicdo: "sendo um elemento constitutivo de uma IGP, a reputacéo especifica compreende-se no sentido de
um forte reconhecimento pelo publico a um dado instante, associado a um saber-fazer ou uma qualidade
determinada atribuivel a origem geografica. A IGP identifica uma qualidade determinada, ou uma caracteristica,
atribuivel a origem geogréfica, reconhecivel no universo alimentar de ofertas diversificadas. Ela ndo comporta
apenas uma notoriedade adquirida pontualmente e suscetivel de ser colocada em questédo pelas evolugdes do
mercado” (INSTITUTO NACIONAL DA ORIGEM E DA QUALIDADE - INAO, 2009, p. 7).

Trés aspectos devem ser sublinhados: (a) a reputacéo é concebida como uma notoriedade advinda da
presenca de caracteristicas qualitativas diferenciadoras (as quais ndo se resumem aos atributos organolépticos);
(b) esta reputacéo é situada no tempo, mas pode ser fruto de uma construcéo recente e; (c) a diferenca
fundamental em relacdo a DOP é que "um produto IGP deve apresentar uma real especificidade e uma qualidade
‘atribuivel' & sua origem e ndo 'determinada’ por ela” (INAO, 2009, p. 8). A diferenca esta no "vinculo causal"
que se estabelece entre a origem e o produto. Em termos operacionais (e legais), uma diferenga importante
refere-se a exigéncia da DOP para que todos os processos de produgdo, transformagcéo e elaboracéo sejam
executados no interior da area delimitada, ao passo que na IGP isso é uma possibilidade.

Ao operacionalizar estas definicOes, pode-se ver ainda que os técnicos acrescentam alguns elementos
sutis. Segundo INAO (2010), "a Appellation d'Origine identifica um produto agricola, bruto ou transformado
que: (a) retira sua autenticidade e sua tipicidade de sua origem geogréafica delimitada; (b) possui uma notoriedade
devidamente estabelecida; (c) beneficia-se de caracteristicas e de um saber-fazer especificos e; (d) é objeto de
procedimentos de controle”. Note-se aqui a centralidade da nocéo de "notoriedade" para as AOCs, diferindo
do caso brasileiro onde este atributo constitui a base do reconhecimento das Indicac¢des de Procedéncia, mas
esta ausente da definicdo legal concernente as Denominaces de Origem.
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Historicamente, estas designagdes permaneceram
sob outro tipo de enquadramento regulamentar, fora do
ambito do INAO. O reconhecimento e controle dos Vins
de Pays estava sob a responsabilidade do VINIFLHOR
(Escritorio Nacional Interprofissional de Frutas, Legumes,
Vinhos e Horticultura) que, em 2009, foi agrupado a outros
quatro érgdos setoriais para dar origem a FranceAgriMer,
entidade governamental encarregada da regulacdo de
diferentes cadeias agroalimentares. Porém, em outubro do
mesmo ano, as atribuicdes referentes aos vinhos IGP foram
transferidas ao INAO, de modo que os Vins de Pays
passaram a ser formalmente atrelados a entidade que se
ocupa do conjunto de signos distintivos de qualidade e
origem e que, é importante ressaltar, privilegia um enfoque
mais “territorial” a esses signos distintivos — pelo menos
comparativamente a atuacao de FranceAgriMer.

Sob responsabilidade de uma entidade setorial, os
Vins de Pays eram considerados “vinhos de mesa
personalizados por uma procedéncia geografica”
(FRANCEAGRIMER, 2010, p. 4). As exigéncias de
reconhecimento concerniam basicamente a delimitacdo de uma
area precisa (regido, departamento ou zona especifica no seu
interior) e a critérios de producéo fixados por decretos:
rendimento maximo, grau de alcool, cultivares autorizados,
normas analiticas, além de métodos especificos de controle.
Sob o dominiodo INAO, este signo passa a ter uma referéncia
menos setorial, convivendo em um quadro regulamentar que
abarca um amplo leque de produtos agroalimentares. Ao
mesmo tempo, a reorganizacdo do sistema enquanto IGP
coloca os produtos em um universo mais préximo dos vinhos
de DOP, gerando questionamentos sobre a coexisténcia destes
signos em um mercado consumidor que n&o esta habituado a
encontra-los de tal modo.

Dentre as questdes essenciais, esta 0 impacto que
sera causado no proprio sistema de 1Gs na medida em que
os vinhos IGP sdo autorizados a apresentarem, nos rétulos,
0 nome da cultivar da uva. Esta é uma pratica vetada aos
vinhos DOP, que sempre se constituiram na expressdo
maxima do modelo de vinhos de terroir, cuja tipicidade
ndo deveria ser o resultado da cultivar utilizada, mas de um
conjunto de fatores naturais associado ao saber-fazer dos
vinhateiros. Alguns especialistas consideram que a
démarche de “vinhos varietais” que as IGPs apresentam
pode pressionar os produtores de DOPs genéricas que
ndo encontram espago no mercado a recorrer a este sistema,
o que contribuiria parareorganizar a piramide em sua parte
inferior, haja vista que, atualmente, o volume de vinhos
AOQOC é superior aos Vins de Pays, e ndo ha hierarquia clara
de preco entre as categorias.

O alvo prioritario dos produtores de vinhos IGP
ndo é, todavia, o mercado francés. Atualmente, 60% do
volume de vinhos sob o signo da IGP “Pays d’Oc” é
destinado a exportacdo, notadamente para paises anglo-
sax@es: Alemanha, Reino Unido, Holanda, Estados Unidos
e Bélgica sendo os cinco maiores compradores. Trata-se
da primeira IG francesa em termos de volume de exportacéo,
superando AOCs tradicionais como Bordeaux, Bourgogne
e mesmo Languedoc (INTEROC, 2009). Ao integrar no
mesmo rétulo a reputacdo francesa na producdo de vinhos,
0 conceito emergente de IGP e uma perspectiva que
privilegia os vinhos varietais (vide o cultivar em destaque,
Fig. 2), os produtores esperam ampliar sua competitividade
na cadeia de valor, competindo em condi¢Bes similares (de
regulamentacéo, qualidade e preco) com os produtos
provenientes dos paises emergentes no mercado vinicola.
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FIGURA 2 - Rétulode vinho IGP Pays d’Oc
Fonte: InterOc (2009)

N&o obstante, estas pretensdes sao desafiadas por
um novo processo de reestruturacdo na base da pirdmide,
o qual vem a tona com a emergéncia de uma categoria de
“vinhos sem indicacdo geografica”, estabelecida por
FranceAgriMer em resposta a regulamentacéo definida no
ambito da OMC. Desde outubro de 2009, os produtores
franceses podem demandar a mengdo do cultivar e do
millésime (ano) nos rétulos das garrafas de vinhos sem IG,
pratica antes vetada. Com isso, estes produtos passam a
competir diretamente com os vinhos IGP, mas sem a
necessidade de respeitar o conjunto de normas que
concerne a esta categoria: os rendimentos séo livres, as
praticas enoldgicas abertas a tudo o que néo é proibido
pela comissdo europeia, e 0s procedimentos de controle
simplificados (e, portanto, menos onerosos). Muitos

Organizacoes Rurais & Agroindustriais, Lavras, v. 14, n. 2, p. 155-173, 2012



O mercado vitivinicola e a reorganizacgao do sistema... 169

produtores de vinhos Pays d’Oc ja visualizam a
possibilidade de se ampliar o rendimento das vinhas de 8
toneladas por hectare permitidas pelo Regulamento de Uso
da IGP para 10, 12, ou talvez 15 toneladas, dependendo
das condicBes do vinhedo (REUSSIR VIGNE, 2009).
Ademais, no caso desta categoria sem IG, é possivel
misturar vinhos do mesmo cultivar e ano oriundos de
distintas regides do pais, com a Unica exigéncia de que, um
“Merlot - millésime 2011”, por exemplo, contenha 85% de
seu conteddo deste cultivar e ano.

Em 2009, primeiro ano apds a nova regulamentacao,
ovolume de vinho sem IG comercializado foi de 5,1 milhdes
de litros. Um ano depois, alcangou 27 milh@es de litros
(IVALDI, 2010). Com pregos comparaveis aos vinhos IGP,
esta categoria de produtos emerge causando inquietacdo
sobre o futuro do mercado, do sistema de 1Gs e da reputacéo
do modelo francés, haja vista os conflitos que foram
produzidos quando cogitada a possibilidade de tornar
obrigatério que o produto carregasse consigo a mencao
Vin de France ou Vin de cepage de France (REUSSIR
VIGNE, 2009). De todo modo, a mensagem é clara: trata-se
da entrada definitiva do pais no modelo dos vinhos varietais
inicialmente caracteristico do Novo Mundo. Um produto
que, ao reduzir as exigéncias normativas e possibilitar maior
rendimento, pretende oferecer uma alternativa aos
produtores para retomarem espago na cadeia de valor e
concorrer com os vinhos de baixo preco que invadiram o
préprio mercado francés.

Em resumo, ap6s tornar o sistema AOC/Vin de pays
responsavel por cerca de 80% de todo volume de vinhos
produzidos no pais (INAO, 2010), os produtores franceses
comegam a dar “marcha a ré”. O desenvolvimento dos
vinhos sem 1G expressa um desafio de reinstitucionalizagéo
destes signos de diferenciagdo qualitativa para que ele
seja, de fato, um instrumento de diferenciacdo. A
perspectiva é que, nos proximos anos, exista uma
movimentagéo ascendente e descendente na piramide até
que uma nova divisdo hierarquica se estabilize. Alguns
vinhos de AOCs menos renomadas que nao encontram
espaco para competir no mercado poderdo passar a
condicdo de IGP, beneficiando-se da mencéo do cultivar e
de um regulamento menos restritivo. Por sua vez, a0 mesmo
tempo em que vinhos IGP ascenderdo ao status de AOC,
outros encontrardo seu espaco no segmento de vinhos
varietais sem IG, os quais se diferenciardo dos vinhos de
mesa. Mais do que uma reacdo a dinamica de oferta e
demanda, este processo revela a construcdo econdmica e
politica de diferentes mecanismos de classificagdo no
mercado vinicola (TOUZARD, 2008).

6 CONSIDERAGOES FINAIS

Na sua origem, as 1Gs foram imaginadas como
mecanismos para coibir fraudes e adulteragdes,
notadamente no que concerne ao uso indevido de falsa
procedéncia. Hoje, frente a um novo contexto de mercado,
elas incorporam um componente mais expressivo de
diferenciagcdo qualitativa. Cada vez mais, as IGs sdo
reconhecidas e utilizadas como dispositivos que visam a
comunicar aos produtores e consumidores determinados
principios qualitativos. O apelo a origem continua sendo o
fio condutor dos projetos, mas ele se entrelaga com outros
para formar um complexo n6 de atributos qualitativos,
envolvendo ndo apenas caracteristicas objetivas inerentes
ao produto, mas também um conjunto heterogéneo de
elementos imateriais e intangiveis.

As transformaces em curso no mercado de vinhos
tém levado muitos analistas a um diagndstico de crise, cujos
fatores causais associam-se a um movimento heterogéneo
de globalizacdo dos circuitos de troca e transnacionalizagao
dos principais conglomerados produtivos. Ndo obstante, a
crise também pode ser interpretada a partir da emergéncia de
novas convencdes qualitativas que desafiam as
classificacdes e hierarquias até entdo estabelecidas no
mundo dos vinhos. Os contornos da nova estrutura do
mercado ainda ndo estdo completamente definidos, mas ja é
possivel notar uma crescente imbricacdo entre modelos
produtivos que outrora configuravam mundos hostis. Os
compromissos que tém sido gestados demonstram que a
estabilizacdo de um novo arranjo organizacional e
institucional supera o dualismo entre Novo e Velho mundo
e, na sua versdo correlata, entre vinhos tecnolégicos e
vinhos de terroir. Como nos afirmou em entrevista um dos
produtores do Languedoc: “o novo mundo é aqui!”.

Neste contexto, as |Gs também comegam a ganhar
um sentido mais amplo €, por vezes, contraditorio. Elas
n&o séo apenas um instrumento de protecionismo utilizado
pela Unido Europeia para salvaguardar o mercado
comunitario da invasdo dos vinhos varietais dos paises
do Novo Mundo (BLUME; PEDROZO, 2008; BRAMLEY;
KIRSTEN, 2007). Crescentemente incorporadas aos
sistemas juridicos destes mesmos paises, a apropriacao
das IGs e sua readequacdo a novos contextos produtivos
revela uma mudanca substancial no modo como este
instrumento é empregado. Mais do que reconhecer e
proteger o saber-fazer associado a formas tradicionais de
producdo, os projetos de IG estdo construindo
conhecimentas, identificando terroirs, redefinindo préaticas
produtivas e catalisando novas estruturas organizacionais
e institucionais.
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A reconfiguragdo deste mecanismo nédo €
exclusividade do “Novo Mundo vitivinicola”. As recentes
reformas nos sistemas de qualidade e a constituicdo de um
quadro juridico comum para as 1Gs no ambito europeu
revelam uma reformatacdo deste instrumento que, em grande
medida, se processa em resposta as mudancas no mercado
global. A mencdo a variedade da uva nos rétulos de vinhos
de Indicacdo Geografica Protegida é o exemplo mais
emblematico dessas mudancas. Trata-se de uma crescente
imbricacdo entre diferentes modelos de producdo que esta
fazendo da IG um dispositivo hibrido. Muitos produtores
procuram fugir do controle exercido por regras de producao
consideradas excessivamente rigidas, dirigindo-se a
producdo de vinhos sem indicacdo geografica. Em outros
casos, eles tornam o proprio Cahier de Charges um meio
para promover inovagdes técnicas e organizacionais
consideradas indispensaveis a retomada da
competitividade da vitivinicultura local.

A trajetoria da producdo de vinhos do Languedoc
tras consigo questdes relevantes para analisar os projetos
de IGs vitivinicolas no Brasil, seja em relagdo a coexisténcia
entre diferentes segmentos produtivos, com a presenca
marcante dos “vinhos de mesa” (mesmo que com conceitos
diferentes); seja pelas inquietacfes que a reestruturacdo
do mercado tem ocasionado a dindmica do territério. Além
disso, em ambas 0s casos é possivel perceber a imbricacao
entre os dois modelos outrora expostos, com uma crescente
preocupacao dos produtores e profissionais do setor em
fazer confluir a perspectiva territorial dos vinhos de terroir
com a perspectiva setorial dos vinhos varietais.
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